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Mobile World Capital Barcelona y Desigual crean
un laboratorio de disefio de moda con inteligencia
artificial

e Los visitantes podran crear una pieza de moda personalizada y unica usando
inteligencia artificial generativa. Desigual apuesta por la innovacion y cuenta ya con
este tipo de tecnologia en sus propios procesos de disefo.

e La actividad forma parte de ‘Remember the future’, la propuesta de MW<Capital en
MWC Barcelona, que este afo, aborda la reindustrializacién para mostrar como la
tecnologia y la innovacién estan modelando el futuro de industrias clave.
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De izquierda a derecha: Head of the Tech Lab de MW(Capital, Tomeu Sabaté; el fundador y
presidente de Desigual, Thomas Meyer; CEO de Mobile World Capital, Francesc Fajula; el
director de operaciones de Desigual, Daniel Mufioz.

Barcelona, 27 de febrero de 2024. — Mobile World Capital Barcelona y Desigual presentan el
primer laboratorio abierto de disefio de moda basado en inteligencia artificial generativa. La
experiencia permite a los visitantes disefiar una prenda de ropa personalizada y Unica mediante
la unidn de tecnologia y moda. La propuesta pretende explorar el futuro de la industria y
avanzarse a las nuevas dindmicas creativas que veremos en un futuro préximo.

Ademas, MW<Capital y Desigual, colaboran con la startup Fermat en esta iniciativa para sumarse
a la dltima revolucién tecnoldgica y transformar la moda.

La iniciativa ha sido presentada esta mafiana y ha contado con la participacién del fundador y
presidente de Desigual, Thomas Meyer, el director de operaciones de Desigual, Daniel Muiioz,
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y del CEO de Mobile World Capital Barcelona, Francesc Fajula, que han reflexionado sobre el
potencial de la inteligencia artificial generativa como disruptor sectorial.

Segun Meyer “la innovacion y la creatividad estan en nuestro ADN y nos han permitido liderary
ser pioneros en el sector. Prueba de ello es esta experiencia creada con Mobile World Capital
Barcelona a través de la cual queremos mostrar al mundo como la IA generativa es ya una
herramienta fundamental en la industria de la moda. En Desigual estamos llevando el espiritu
transformador a todos los aspectos de nuestro negocio para seguir siendo relevantes para los
consumidores actuales y las futuras generaciones.”

Por su parte, Fajula ha afirmado que “esta experiencia permite acercar el potencial de la
inteligencia artificial al gran publico y hacerlo desde una vertiente mas cotidiana y creativa”.
Ademas, ha recalcado que “la interseccién entre la moda y tecnologias emergentes como la
inteligencia artificial es una realidad que permitird transformar desde la innovacidén en disefio o
produccién a la experiencia del consumidor”

Desigual ha hecho en los ultimos afios una apuesta muy significativa por desarrollo tecnolégico
teniendo la innovacidn abierta como elemento clave en el plan de crecimiento de la compaiiia.
La marca de moda esta utilizando la inteligencia artificial generativa (IA) para revolucionar
muchos aspectos del negocio, creando las primeras colecciones disefiadas con ayuda de este
tipo de tecnologia o usandola para agilizar el marketing, mejorar la eficiencia de las operaciones
logisticas y ofrecer nuevas experiencias a los clientes.

Coincidiendo con la presentacion de la experiencia, MWCapital ha organizado también una
mesa redonda en la que han participado Vitor Manuel Neves, Women's Design Coordinator; Pol
Baladas, CEO de Fermat; Jordi Alvarez, jefe de Comunicacién y Relaciones Institucionales de la
escuela BAU y Tomeu Sabater, Head of the Tech Lab de MW(Capital, donde se han analizado las
oportunidades y desafios que ofrece la inteligencia artificial en el sector de la moda.

Esta mesa ha permitido tratar temas como el futuro del disefio y el rol que la inteligencia artificial
generativa jugard para los jovenes creadores, nuevos modelos de produccidn, investigar nuevas
formas de llegar a los consumidores y como abordar la sostenibilidad, entre otros temas.

Un viaje a la Barcelona del futuro a través de la industria

Esta experiencia forma parte de ‘Remember the future’, la propuesta de MW<Capital que recorre
el pasado, presente y futuro de los sectores que han transformado la industria y economia, y
que han situado a Barcelona como referente global.

En el estand de MWCapital en el MWC Barcelona, los usuarios pueden ver originales de algunos
de los inventos icdnicos que han transformado la industria durante el Ultimo siglo, experimentar
un viaje sensorial inmersivo a través de las cuatro grandes revoluciones industriales (de la
mecanica a la electricidad, pasando por la digital, hasta la IA) y participar en cuatro experiencias
gamificadas para comprender como la tecnologia y la innovacion estan modelando el futuro de
cuatro sectores punteros como son la salud, la movilidad, la moda y la energia. Todo ello,
poniendo el foco en una tecnologia mas sostenible, mas resiliente y mas human centered.

Sobre Mobile World Capital Barcelona
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Mobile World Capital Barcelona es una fundacion publico-privada que impulsa el desarrollo digital de la
sociedad para construir un futuro mds inclusivo, equitativo y sostenible mediante el uso humanista de la
tecnologia. MW(Capital contribuye a posicionar Barcelona como referente global en el dmbito digital y a
consolidar el legado de MW(C a lo largo del afio impulsando iniciativas en el dmbito de la transferencia de
tecnologia, el fomento del talento digital, el desarrollo de proyectos tecnoldgicos innovadores con impacto
social y la generacion de conocimiento. MW<Capital acoge MWC en Barcelona, es la fundadora de 4YFN y
conecta la ciudadania con las ultimas tendencias digitales a través de Jump2Digital y Tech&Play.

Sobre Desigual

Desigual es una compafia de moda internacional nacida en Barcelona en 1984. Se caracteriza por la
singularidad y el cardcter unico de sus creaciones, pensadas para vestir de positivismo y autenticidad a
miles de personas que buscan expresar la mejor version de si mismas. En la actualidad, la compaiiia cuenta
con mds de 2.500 empleados y estd presente en 104 paises a través de 10 canales de venta, 377 tiendas
monomarca y seis categorias de producto: Woman, Man, Kids, Accesories, Shoes y Sport.

Para mas informacion:

Estel Estopifian — eestopinan@mobileworldcapital.com +34 656 25 83 94
Emily Henley — ehenley@mobileworldcapital.com - +34 673 004 102
Sergi Lépez —s.lopez@romanrm.com - +34 649 354 568
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